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KISA OZGECMIS

Sedat Asil, 1980 yilinda istanbul’da dogmus, liseyi Avusturya Lisesi’nde, lisans egitimini Marmara
Universitesi Ekonometri Bélimi’nde, yiiksek lisansi da Sabanci Universitesi MBA programiyla
tamamlamistir.

Kariyerine, 2003 yilinda, global pazar arastirma & danismanlik firmasi olan Millward Brown’da
baslayan Sedat, 2020’ye kadar bu alanda calismaya devam etmis ve sonrasinda sirayla Ipsos,
Nielsen ve TNS (Kantar) firmalarinda, yonetici pozisyonlari da dahil olmak tzere, calismistir. 2017
yili basinda ingiltere’ye yerlesmis, burada yine ayni alanda kendi butik firmasini kurmus ve
yonetmistir. 2019 yili sonunda Tirkiye'ye donls yapan Sedat, 2020 basi itibariyle, uzmani oldugu
pazar arastirma ve pazarlama alaninda egitim ve mentorluk vermek Uzere, LC Waikiki Kurumsal
Akademi blinyesine katilmistir.

Pazar arastirmanin yani sira Dijitallesme, Giyilebilir Teknolojiler ve Saglik Teknolojileri gibi alanlarda
da firmalarin kurucu ortaklik ve yoneticiliklerini devam ettirmektedir.

Uzmanlik alanlarn icinde, pazar arastirmanin her tirli yontemi ve teknigi basta olmak Uzere; perakende ve alisveris aliskanliklari
arastirmalari, yeni pazar ve Grlin arastirmalari, is gelistirme, rekabet, rakip analizi, gelecek ve trend belirleme, ileri diizey arastirmalar ve
arastirmanin gelecegini olusturan yenilikgi, teknolojik yaklasimlar (Big Data, Al, 10T vb.) yer almaktadir. Pazarlama Psikolojisi ve Tiketici

Davraniglari, 6zel ilgi alanindadir ve bu alanda bir kitap yazmaktadir.

Universitelerde ve farkli mecralarda; pazar arastirma, perakende, girisimcilik, teknoloji ve dijital transformasyon gibi alanlarla ilgili sohbet

ve seminerlere katilmakta ve konuk olarak ders vermektedir. ileri diizeyde ingilizce ve Almanca bilmektedir.

Evli ve bir cocuk babasidir.



SAHIP OLUNAN SERTIFIKALAR

Pazarlama & Satis & Psikoloji Mentorluk & Kurumsal Egitim

Pazarlama Psikolojisi ve Tuketici Davranisi Ogretim Tasarim Programi (Bahgesehir Universitesi)

Psikolojiye Giris v e Cvere
Egiticinin Egitimi
Alisverisin Norobilimi
Mentorluk

Fiyatlama Psikolojisi
_ Fasilitasyon Yonetimi
Ikna Psikolojisi

Agile & Scrum
Perakende YOnetimi

Perakende Satis Yalin Yonetim

icgorii & Rekabet Dijital

icgodri Gelistirme Dijital Transformasyon (University of Virginia Darden

Dan Ariely ile Tuketici Davranisi Degistirme School of Business)

Rekabet Analizi UX Temelleri



UNUMLAR & SUNUM DiLLERI

Sunumlar & Seminerler & Konferanslar

Bahcesehir Universitesi — MBA — Shopper Marketing — Konusmaci

IHKIB inovatif Fikir Maratonu — Pazar Arastirma & Girisimcilik — Konusmaci

Avrupa Birligi & ingiltere & Turkiye Arasindaki Siyasi ve Ekonomik iliskiler — Canli TV programinda Konusmaci
Girisimcilikte ilk Adimlar ve Potansiyel Riskler — Ana Konusmaci

Arastirma & Pazarlama Psikolojisi & Teknoloji & Girisimcilik konularinda Gniversitelerde seminerler — Ana Konusmaci
Pazara Giris Stratejileri ve Arastirma Yontemleri — Canli TV programinda Ana Konusmaci

Turkiye Perakende Strateji Calistayli — Konuk Konusmaci

Sunum ve Egitim Dili

Tirkce & ingilizce

Egitim / Egitici Teknikleri
Flipped Learning (Tersyiiz Ogrenme) | Gamification (Oyunlastirma)

Fasilitasyon Yonetimi | Mentorluk
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EGITiM PORTFOLYOSU

EGITIMLER
Arastirmaya Giris
Arastirma Yontemleri,
Arastirma Ciktilarini Yorumlama
Brief & Hipotez & Orneklem
Soru Formu Hazirlama

HEDEF KAZANIMLAR
Pazar arastirmasinin temel bilgilerini kullanarak amaca uygun brief verebilir, kantitatif
arastirma icin orneklem hesaplamasi yapabilir, soru formu hazirlayabilir, pazar arastirma
yontemlerininne zaman, hangi durumlarda, ne amagla kullanilmasi gerektigini bilir,
dogru arastirma yonteminive tekniginisecebilir, oneride bulunabilir. is ihtiyacini

arastirma tasarimina dontistiirebilir.



EGITiM PORTFOLYOSU

EGITIMLER
Miusteri Gorlismeleri Kapsami
Uygulamali Miisteri Gorlismeleri
Miisteri Goriismeleri Degerlendirme
Miisteri Goriismeleri Mentorluk
Derinlemesine Musteri Goriismeleri

HEDEF KAZANIMLAR

Misteriye yaklasmanin tekniklerini ve puf noktalarini siralayabilir,
dogru sormanin oneminin farkina varir ve nasil uygulanmasi gerektigini
uygulamalarla gozlemleyebilir, projektif teknikleri ve diger ileri diuizey teknikleri

siralayabilir ve 6rnek uygulamalarini deneyimleyebilir.



EGITIMLER
Uygulamali Veri Yorumlama Worksop
Rapor Yorumlama Workshop
Arastirmada Elestirel Bakis Acisi
Kalitatif Yorumlama & i¢cgériiye Giris
Uygulamali icgorii Avcihig

EGITiM PORTFOLYOSU

HEDEF KAZANIMLAR

Hangi tip analizi ne zaman ve ne amagla kullanilmasi gerektigini bilir, analiz ve
rapor ¢iktilarini okuyabilir, yorumlayabilir, aksiyona déniistiirebilir. iggoriiniin

temel mantigini bilir. icgériiye ulasmanin yollarini siralayabilir.

10



EGITiM PORTFOLYOSU

EGITIMLER
Talep Tahmini Temel Kavramlar
Veri Okuryazarhgi
Temel istatistik
Uygulamali Modeller
Talep Tahmini Workshop

HEDEF KAZANIMLAR

Talep Tahmininin temel tekniklerini ve puf noktalarini siralayabilir,
veris dogru sormanin 6neminin farkina varir ve nasil uygulanmasi gerektigini
uygulamalarla gozlemleyebilir, projektif teknikleri ve diger ileri diizey teknikleri

siralayabilir ve 6rnek uygulamalarini deneyimleyebilir.
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EGITiM PORTFOLYOSU

EGITIMLER
Rekabet Stratejisi
Rakip Analizi / Rekabet Analizi
Dijital Cagda Rekabet
Uygulamali Rakip Analizi

HEDEF KAZANIMLAR
Rakip Analizinin 6neminin farkina varir, hangi verilere ihtiya¢ oldugunu ve nasil
erisebilecegini siralayabilir, rakip turlerini ve nasil ayristirilacaklarini bilir,
verilerin nasil toplanacaginin ve olasi analiz yontemlerinin farkina varir,
analizden aksiyona ge¢cme yollarini siralayabilir ve uygulamalarla deneyimler.

Dijital cagda degisen rekabet ve rakip yapisinin farkina varir, platform ve dijital
pazarlama etkisi altinda nelerin farkh yapilmasi gerektigini siralayabilir.
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EGITIMLER

EGITiM PORTFOLYOSU

Shopper marketing
Shopper research

Content marketing

HEDEF KAZANIMLAR
Alisverisci, alisverisci pazarlamasi, perakende pazarlama bakis acilarini,
psikolojik bakis a¢isiyla algilayabilir ve temel shopper yontemleri hakkinda bilgi
sahibi olur. Hangi durumda o6nerebilecegini bilir.

Icerik pazarlamasinin 6nemini kavrar, temel 6zelliklerini bilir, kullanim
alanlarini uygulamali 6rneklerle deneyimler.
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EGITIMLER
Tuketicileri Etkileme Yollari
Pazarlama Psikolojisi
Fiyatlama Psikolojisi
Ikna & Miizakere Yontemleri
Davranis Ekonomisi

EGITiM PORTFOLYOSU

HEDEF KAZANIMLAR
Pazarlama psikolojisinin temel duizeydeki faktorlerini, tiiketicileri etkileme
yollarini, fiyatlama icin 6nemli olan unsurlar ve taktikleri, ikna ve muzakere
yontemlerini siralayabilir, davranis ekonomisinin temel 6zelliklerinin farkinda

olur ve bunlari uygulamali érneklerle deneyimleyebilir.
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EGITIMLER
Analitik Dlistince, Gelecek Tahmini
Trendleri Yakalama & Yorumlama
Inovasyon Bazl Trendler
Dijital Transformasyon
Elestirel Bakis Agisi
Girisimci Bakis Acisi
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HEDEF KAZANIMLAR

Analitik diistincenin ilkelerini bilir, gelecek tahmini ve trendleri yakalama ve
yvorumlama konusunda dikkat edilmesi gerekenleri siralayabilir, dijital
donlisimiin temellerini bilir, pazarlama ve ilgili unsurlara elestirel ve girisimci

bakis acisiyla yorumlayabilir
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Konvansiyonel tekniklerin disindaki Noropazarlama bazli arastirma yontemlerini
siralayabilir. Farkli amacglara, is ihtiyaclarina veya arastirma ihtiyacina bagl
olarak dogru ve uygun yenilik¢i ve teknolojik arastirma yontemlerini siralayabilir,

hangi durumda hangi yontemi tercih etmesi veya 6nermesi gerektigini bilir.
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EGITIMLER
Gelecek Tahmini, Trend Avcilig,
Inovasyon Bazh Trendler
Dijital Transformasyon
Pazara Giris Stratejileri
Rekabet Stratejileri
Uluslar arasi Pazarlama

EGITiM PORTFOLYOSU
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HEDEF KAZANIMLAR

Yeni bir pazara veya pazarda yeni bir alana giris yapmak adina gerekli adimlari
siralayabilir, gelecek trendleri 6ngérmenin yollarini bilir, yeni teknolojileri takip
edebilir, rekabeti takip edebilir, farkh pazarlarda tutundurma faaliyetlerini

planlayabilir
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DANISMANLIK HiZMETLERI

zﬁnustm}-ﬁk

rusmelﬂl\ oy -\ Tahmi , Bu alanlarda firmalara danismanlik ve
ekiplere mentorluk verilebilir.

Bu hizmetler,workshoplar ile uygulamali
calismalar veya online / yiiz ylize
gortismeler lizerinden gergeklestirilebilir.
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K GELISIM YOLCULUKLARI



AZAR ARASTIRMA VE MUSTERI GORUSMELERI ODAKLI . S
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ORNEK GELISIM YOLCULUGU PROGRAMI
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Arastirmaya Giris & Temel Yontemler
Brief & Hipotez & Orneklem Sinif Egitimi (Tam glin)
Soru Formu Hazirlama

Pazar Arastirma Temel
Kavramlar

Uygulamali Misteri Gorusmeleri Workshop Sinif Egitimi (Tam glin)
. L{ygulam?ll Musteri Musteri Gorlismeleri Mentorluk Seanslari Birebir Seanslar (x1 saat)
Gorusmeleri & Mentorluk
Sahada Misteri Gorismeleri Degerlendirmeleri Birebir Seanslar (x1 saat)

Arastirma CiktilariniYorumlama
Uygulamali Veri ve Rapor Yorumlama Workshop Sinif Egitimi (Tam glin)
Kalitatif Rapor Yorumlama ve icgdriiye Giris
Arastirmada Elestirel Bakis Acisi

Arastirma Ciktilarini
Yorumlama & i¢goriiye
Donustirme
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